
Describe tu filosofía de marca. Una descripción corta que te defina y que tus clientes 
al leerla entiendan de manera muy clara qué servicios o productos ofreces 
¿Por qué haces lo que haces?  ¿Cuáles son tus valores? etc. 

Este párrafo descriptivo te servirá para introducción en tu página web, ahora realiza un 
resumen de dos líneas para la descripción de tu instagram. 

Guía para Instagram

UNA  MARCA



C A T E G O R Í A S  D E  T U  M A R C A

- Define cuáles serán las categorías que representan todo tu contenido.
Piensa en cada categoría como un pilar que sostiene tu marca completa, debes planear
todo tu contenido en base a tus categorías, de esta forma tu cliente al  entrar a tu cuenta
podrá ver en un segundo todos los productos o servicios que manejas. 



E S T I L O  F O T O G R Á F I C O

- Ahora  decribe que tipo de fotos pondrás en cada categoría y recuerda la regla 80 - 20
- 80% de tu contenido debe ser orgánico ( para entretener, inspirar, enseñar o divertir)
20% contenido de venta. 
- Define qué colores tendrán en común, qué tono, tipo de texto, fondo etc.. edita tus fotos 
con la misma líena de diseño para que tu feed se vea estético.
- Escribe qué emociones buscarás crear en tus clientes. (Inspiración, alegría, motivación,etc.)



C A L E N D A R I O  M E N S U A L

l u n m a r m i é j u e v i e s á b d o m



O B J E T I V O S

Objetivos mensuales:

Objetivos semanales:

Objetivos en 3 meses:

Objetivos en 6 meses:

Objetivos en 1 año:


