DISENA

UNA MARCA
QUE AMES

Cuin s 77 lagram

Describe tu filosofia de marca. Una descripcion corta que te defina y que tus clientes
al leerla entiendan de manera muy clara qué servicios o productos ofreces

JPor qué haces lo que haces? ;Cudles son tus valores? etc.

LEste parrafo descriptivo te servird para introduccion en tu pagina web, ahora realiza un
resumen de dos lineas para la descripcion de t instagram.




CATEGORIAS DE TU MARCA

- Define cudles serdn las categorias que representan todo tu contenido.
Prensa en cada categoria como un pilar que sostiene tu marca completa, debes planear
todo tu contenido en base a tus categorias, de esta forma tu cliente al entrar a tu cuenta

podrd ver en un segundo todos los productos o servicios que manejas.




ESTILO FOTOGRAFICO

- Ahora decribe que tppo de fotos pondrds en cada categoria y recuerda la regla 80 - 20
- 80% de tu contenido debe ser orgdnico ( para entretener, inspirar, ensenar o divertir)
20% contenido de venta.

- Define qué colores tendrdn en comiin, qué tono, tppo de texto, fondo etc.. edita tus fotos
con la misma liena de diserio para que tu feed se vea estético.

- Escribe qué emociones buscardas crear en tus clientes. (Inspiracion, alegria, motivacion,etc.)
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Objetivos semanales:

OBJETIVOS

O]010|0

Objetivos mensuales:

O|O|0|0

Obyetivos en 3 meses:

O]O|0|O

Objetivos en 6 meses:

O]O10|O

Objetivos en 1 ano:

O]010|0




